
NPKLs årskonferanse 2025
Ingrid Moe Dahl, seniorrådgiver seksjon for verneområder, Miljødirektoratet 
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Naturmeldingen 

• Ny norsk handlingsplan for natur
(27. sept 2024)

• Regjeringens politikk for å bidra
til bærekraftig bruk og bevaring
av naturmangfold

• Bidra til å nå nasjonale mål og 
globale mål

• Beskriver status for norsk natur



Hovedgrep i den nye 

handlingsplanen

• Mer helhetlig og systematisk 
naturpolitikk

• Nye og bedre tiltak og verktøy

• Bærekraftig arealforvaltning med 
kommunene som nøkkelaktører

• Ser natur og klima i sammenheng

Myrrestaurering i Regnåsen og Hisåsen naturreservat 
Foto: Kjølv Ø. Falklev Miljødirektoratet



Verneområdeforvaltningen 

i Miljødirektoratet 

• 3400 verneområder

• Nytt vern: hovedfokus frivillig vern av skog

• Naturrestaurering 

• St.35 (2023-2024) - Norsk handlingsplan for 
naturmangfold – bærekraftig bruk og bevaring 
av natur.

• Internasjonale forpliktelser knyttet til 
forvaltningen av verneområder

• Besøksforvaltning, merkevaren Norges 
nasjonalparker

• Løpende oppdrag på vegne av KLD

Skjermdump fra Naturbase 



Nye oppdrag i 2025 



Nytt vern – kort status

Foto: Erling Svensen

• Skogvern

• Bevaring av verdifull natur

• Små områder

• Nasjonalparker

• Marint vern
• Lopphavet (2022) og Stadt (2024)

• Områder i prosess



Besøksforvaltning og 

merkevaren Norges nasjonalparker 



Besøksforvaltning og 

bred verdiskaping

Foto: Kai Jensen, Carl Norberg og Bente Rønning

• Besøksforvaltning knyttet til 
nasjonalparker skal bidra til bred 
verdiskaping. 

• Nasjonalparkkommuner: aktør, 
bidragsyter og tilrettelegger

• Dialogen mellom 
forvaltningsmyndighet og kommuner 
er en viktig nøkkel.



Kilde: DET NORSKE AKADEMIS ORDBOK

Hvorfor driver vi med 

besøksforvaltning?



• Sentralt i merkevaren er kundereisen

• Informasjon før og underveis i 
besøket 

• Nasjonalparkkommunene er en 
viktig bidragsyter i kundereisen

• Premissene bak kundereisen er god 
besøksforvaltning 

Kundereisen
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Noen utvalgte grep i 

besøksforvaltningsarbeidet 



Veiledning

• justering av veiledning på nett om 
besøksforvaltning

• digitalisering og oppgradering av 
verktøy

• samordning av direktoratets innsats 
på besøksforvaltning



Brosjyrer for nasjonalparker og de 

store landskapsvernområdene 

• krever godkjent besøksstrategi 

• brosjyrekart som viser viktige deler av 
kundereisen 

• over 30 er klare med sine brosjyrer, på mange 
språk

• nasjonalparkkommunene må bidra til å spre 
informasjon om sine nasjonalparker



Samisk forankring og inkludering

«Ivaretakelse av naturgrunnlaget innenfor 
nasjonalparken er viktig for samisk kultur og 
næringsutnyttelse. Området brukes til reindrift.» 



Samarbeid med DNT/ut.no

• pågående samarbeid med UT.no

• forvaltningen kan melde inn 
problematiske turer

• dialog om flere språk på nettsiden

• Jobber med å få inn 
restriksjonsområder på andre arter i
tillegg til villrein



Nytt fra merkevaren



Ny illustrasjonsstil

• Føringer for hvordan innhold skal 
illustreres: form, farge, stil etc. 





Hva kan vi bruke den til?

• illustrere det som ikke lar seg avbilde

• vis do’s and don’ts

• kan brukes på ulike formidlingsflater



Natursti

Natursti på Billingen, foto: Kim Daniel Hansen

• kan brukes av både besøkssentrene og 
forvaltningen

• mange har tatt dem i bruk

• startskilt og en «sluttet krets»

• flere språk

• vippeskilt oppe og nede, til barn?



Treehugger, iIllustrasjon: CapGemini/frog Stonehugger, illustrasjon: CapGemini/frog 



Evaluering



"Evaluere merkevarestrategien 

Norges nasjonalparker og 

besøksstrategienes virkning for 

ivaretakelse av verneverdiene, bred 

verdiskaping, og økt forståelse for 

vern og en god opplevelse for de 

besøkende." (oppdrag 14). 

Foto: Thomas Christian Kiland-Langeland



Evaluering 2025-2026

• Evaluering av virkning av 
merkevarestrategien og 
besøksstrategier på målsetningene 

• Viktig milepæl for vårt arbeid med 
merkevarestrategi og besøksforvaltning

• Frist mai 2026

• Nasjonalparkkommunene og -
landsbyene i evalueringen 

Foto: Hege Husby Talsnes



Hovedmålsetningen med 
evalueringen: 

Vurdere om merkevarestrategien og 
besøksstrategiene for 
verneområder inneholder det vi 
trenger for å ta vare på 
verneverdiene i årene som 
kommer.

Foto: Tore Tødås



Forventninger og ønsker til 

nasjonalparkkommunene

• Bruker statusen sin aktivt 

• Ser handlingsrommet innenfor statusen – 
mer enn plakater

• Tilrettelegger for lokal, bred verdiskaping i 
randsonen til nasjonalparken

• Gjør seg kjent med sin aktørrolle under 
merkevaren

• God dialog med forvaltningsmyndighetene 
for verneområdene særlig knyttet til 
områdenes besøksstrategier 

• Følger merkevarens designmanual 



Nyttigheter 

• Designmanualen 

• www.norgesnasjonalparker.no

• merkevare@miljodir.no 

• Informasjon om ordninger, kriterier og 
liknende på Miljødirektoratets nettsider

• Tilskudd til verdiskaping basert på 
naturarven 

https://designmanual.norgesnasjonalparker.no/om-profilen/aktorene/nasjonalparkkommune
http://www.norgesnasjonalparker.no/
mailto:merkevare@miljodir.no
https://www.miljodirektoratet.no/ansvarsomrader/vernet-natur/nasjonalparkkommuner-og-nasjonalparklandsbyer/
https://www.miljodirektoratet.no/ansvarsomrader/vernet-natur/nasjonalparkkommuner-og-nasjonalparklandsbyer/
https://soknadssenter.miljodirektoratet.no/TilskuddVerdiskapingNaturarvSkjema/Startside/Index?id=30
https://soknadssenter.miljodirektoratet.no/TilskuddVerdiskapingNaturarvSkjema/Startside/Index?id=30






Folldal nasjonalparkkommune Foto: Karin Rø, Tinn nasjonalparkkommune
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